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DATA  VISDOM

19.06.2015 2

• Riktig personlig valg – Skal jeg 

klatre Mt. Everest?Visdom

• Kjenne til hvordan man 
praktisk best når Mt. EverestKunnskap

• En bok om Mt. 
Everests geologi og 
klima

Informasjon

• Høyden på Mt. 
EverestData



DATA  INNSIKT  FRAMSYN
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Hva 
skjedde?

• Deskriptiv 
analyse

Hvorfor 
skjedde det?

• Diagnostisering

Hva vil skje?

• Prediktiv 
analyse

Hvordan 
kan vi få 
det til å 
skje?

• Preskriptiv 
analyse

V

e

r

d

i

Kompleksitet



DATA  KUNNSKAP

Rådata

Måldata

Pre-prosesserte 

data

---------------

---------------

---------------

---

Transformerte 

data

Mønster

Kunnskap

Datafangst

Seleksjon

Raffinering og 

spleising

«Data mining»

Tolkning

Transformasjon



AVANSERT
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Chronos AS

• Professor II

• Phd.-studenter

• Master-studenter

Forskning

• Universitet i Oslo

• Høgskolen i Narvik

Offentlig

• Innovasjon Norge

• Forskningsrådet



METODE

Forretnings-
forståelse

Data-
forståelse

Data-
preparering

Modellering

Evaluering

Implemen-
tering
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Data



START

Lær Utforsk Forbered Utfør
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Formulere relevante forretningscaser

Forstå nytteverdien av Bigdata

Fokus og støtte fra ledelse

Analytisk kompetanse

Teknisk kompetanse

Datakvalitet



BIG DATA/

DATA SCIENCE
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McKinsey Global Institute 2011
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McKinsey Global Institute 2011



MARKED
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BRUKSOMRÅDER
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Handel Produksjon

• CRM

• Lagerlokasjoner og layout

• Bedrageriavsløring

• Verdikjedeanalyse

• Dynamisk prising

• Produktanalyse

• Prediktivt vedlikehold

• Prosess- og

kvalitetsanalyser

• Optimalisering av 

distribusjon

Finans Media og telekom

• Algoritmisk børshandel

• Risikoanalyse

• Bedrageriavsløring

• Porteføljeanalyse

• Nettverksoptimalisering

• Kundetilfredshet

• Bedrageriavsløring

• Kundelekkasje

Reklame og PR Energi

• Etterspørsel

• Målrettet reklame

• Sentimentanalyse

• Kunderekruttering

• Smart Grid

• Exploration

• Operasjonsmodellering

• Kraftlinjesensorer

Offentlig Helse og life sciences

• Governance

• Kontraterrorisme

• Econometrics

• Helseinformasjon

• Pharmagenomics

• Bio-informatikk

• Farmasøytisk forskning

• Klinisk forskning



19.06.2015 13



19.06.2015 14



19.06.2015 15



19.06.2015 16



BIGDATA
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SLUTT

BIGDATA

PEARL DFDS SEAWAYS

+47 97 55 70 21 | ESPEN,REMMAN@CHRONOSIT.NO
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